
검색광고 자동입찰 솔루션

텐핑 애드+



텐핑 애드+ 에 맡겨주세요!

경쟁사가 많아 검색 광고를 필수로 사용하고 있다. 

키워드 입찰가 조정이 어렵고 시간이 오래 걸린다. 

키워드 노출 순위를 일일이 확인하고 있다.

광고 성과가 불만족스럽다.

아래 고민들 중 하나라도 해당된다면



키워드 노출 순위, 전환 목표 달성을 위해
최적의 CPC로 빠르게 달성할 수 있도록 도와드립니다.

순위 모니터링&
자동 입찰

스케줄에 맞는
입찰 전략

실시간 
성과 관리

전환 목표 달성을
위한 

조건 입찰

24시간 
입찰



특장점

시스템 구축을 위한 서버 구매 불필요

#당장 이용가능#불필요한 지출 없음#초기구축 불필요

1. 초기도입비용제로



2. 운영 목표에 맞는 입찰방식선택 가능
키워드 순위 도달은 자동입찰

판매 건수, DB 모집 등 전환(효율) 목표는 조건입찰

#키워드 순위관리 #판매건수전환 #DB모집 #네이버예약 #목표에 맞는 상품옵션

특장점



3. 한번의세팅으로 광고 비용절감
키워드 순위 도달 정확도 98 %

공식 API 기능으로 5분마다 자동 입찰하여 최적화된 비용으로 희망 순위에 도달

#순위 유지 #CPC 감소 #5분 간격 입찰 #24시간 입찰

특장점



#사무실에서도 #이동중에도 #언제 어디서나 #24시간 자동모니터링

특장점

4. 24시간 언제나 손쉽게 이용 가능
인터넷만 연결된다면 별도의 프로그램 설치 없이 

언제 어디서나 모니터링 및 수정 가능



솔루션 소개



키워드 노출 순위 고정 솔루션

최대 입찰가 설정이 가능하여 최적의 CPC 운영에 효과적

[1] 키워드 자동입찰
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[1] 키워드 자동입찰

네이버 광고시스템에 등록된 캠페인 등록 키워드가 자동 조회되므로

키워드 선정에 대한 고민 NO!

1. 캠페인과 광고그룹을 선택한 후

2. [키워드 조회] 버튼을 클릭하면

3. 관련 키워드 목록 확인 가능

4. 입찰 희망 키워드 선택



[1] 키워드 자동입찰

신청한 상품 키워드 수 내에

광고주 계정, 캠페인, 그룹 제한 없이 광고 세팅 가능



스케줄 설정으로 요일과 시간대별 입찰 진행 여부 및 목표 순위 설정 가능 

입찰 상태를 OFF로 설정하면 자동입찰이 중단되어 탄력적 운영 가능

[1] 키워드 자동입찰



[스케줄 설정 사례: 이사업체 D사]
시간 및 요일 별 블루타임 스케줄 운영으로 광고 비용 절감 효과 도출

24시

18시 6시

Blue time
非영업시간: 경쟁완화, 

CPC 하락

Red time
영업시간: 경쟁심화,

CPC 증가

502
453 433

월 화 수 목 금 토 일

[요일별 전환수]

12시

성과 높은 요일 경쟁력 우위 점령

시간/요일 월 화 수 목 금

00:00 ~ 01:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

01:00 ~ 02:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

02:00 ~ 03:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

03:00 ~ 04:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

04:00 ~ 05:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

05:00 ~ 06:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

06:00 ~ 07:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

07:00 ~ 08:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

08:00 ~ 09:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

09:00 ~ 10:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

10:00 ~ 11:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

11:00 ~ 12:00 목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

목표 순위: 2위
최대 입찰가: 6,200원 OFF

[1] 키워드 자동입찰



[1] 키워드 자동입찰

키워드 등록이 정상적으로 완료되면 아래와 같은 화면을 확인하실 수 있습니다!

[ON/OFF] 자동입찰 실행을 켜거나 중단할 수 있는 기능

[즐겨찾기] 선택한 키워드만 모아서 확인할 수 있는 기능 

[캠페인/광고그룹/키워드] 선택한 키워드가 속한 캠페인과 광고그룹 

[광고상태] 해당 키워드의 현재 노출 가능 여부 표시

[매체] 선택한 매체 확인(PC/Mobile)

[스케줄 설정] 요일/시간대별로 자동입찰 진행 여부를 설정하는 기능

[현재 순위] 키워드의 현재 노출 순위

[현재 입찰가] 현재 노출 기준의 입찰가

[최대 입찰가] 목표 순위 달성을 위해 자동으로 올릴 수 있는 입찰가의 최대 비용

[희망 순위] 희망하는 노출 순위에 도달할 때까지 자동으로 입찰 실행

[최종 입찰 시간] 가장 마지막으로 입찰을 실행한 시간 

[최근 입찰 결과] 가장 마지막으로 입찰을 실행한 결과 

[입찰 내역] 모든 자동입찰 기록을 확인할 수 있는 기능

[첫 페이지 광고 노출 개수] 매체의 첫 페이지에서 노출 가능한 개수

[삭제] 자동입찰 대상에서 삭제하며, 매체에 등록된 키워드가 삭제되지는 않음

용어 별 기능 정리



[2] 키워드 조건입찰

판매 건수, DB 모집 등 전환 목표에 따른 단가의 범위를 정할 수 있는 상품 자동

입찰의 경험을 바탕으로 전환 단가의 범위를 조정하여 직접적인 목표 달성 가능



[2] 키워드 조건입찰

전환을 목표로 하여 ROAS 등 성과를 도출한 사례

12월 1월 2월 4월 5월

47 51
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78

의류 쇼핑몰 C사

목표: 장바구니 담기

합정 맛집 H사

목표: 네이버 예약

교육 업체 Y사

목표: DB 수집

22

3월 4월 5월

46

92

31

3월



오픈 프로모션 기간

2개월 무료사용 + 유료전환 시 1개월 무료 추가

기본가

키워드 100건당 25만 원

텐핑 애드+ 이용해보시고 결정하세요!



06044 서울 강남구 강남대로136길 10 유신빌딩 5층

회사소개서
다운로드

결과를 만드는
E2E 마케팅 파트너

https://bit.ly/3ZF14N1
https://bit.ly/3ZF14N1
https://bit.ly/3ZF14N1
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